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UVODNI SLOVO

Rok 2024 byl pro cestovni ruch na Stfedni Moravé rokem ristu, obnovy a
chytrych investic. At uz 3lo o nové tematické produkty, lepsi digitalni
marketing, nebo o silnéj§i zapojeni nalich ¢lend — viech 76 subjektl véetné
nové pfistoupiviich — mizZeme fici jediné: nase turisticka oblast se posunula
zase o kus dal.

Z pohledu spravni rady ocefiujeme nejen strategické projekty realizované v
ramci dotaci z Ministerstva pro mistni rozvoj CR, ale také kazdodennf praci
naseho tymu, ktery dokézal pruzné reagovat na promény v cestovatelském
chovani i na vyzvy, které pfinasi sezénnost a naroky dnedniho navitévnika.

Obrovsky kus prace byl odveden v oblasti propagace — zejména na
socialnich sitich a YouTube kanalu, kde se nam podafilo oslovit desitky tisic
lidi prostfednictvim atraktivnich videf a inspirativnich pFispévka.

Velkou radost mame i z ispé&né spoluprace s mésty, obcemi, podnikateli i
vetejnymi institucemi. Pravé diky této synergii mGzeme planovat
dlouhodobé a odvazné. Spoleéné stavime na hodnotach jako jsou kvalita,
autenticita a udrzitelnost.

Tato vyroéni zprava je nejen shrnutim vysledkd, ale i pozvankou — k dal$imu

partnerstvi, spolupraci a hledani cest, jak udélat Stfedni Moravu jesté
pritazlivéjsi. Dékujeme viem, ktefi prispéli svym Gsilim, ndpady i odhodlanim.

Té&ime se na to, co prinese rok nasledujici. ’ ’

Vase Sprdavni rada SM-SCR



PROFIL SDRUZENI

KDO JSME A JAKE JE NASE POSLANI

O NAS

SdruzZeni Stfedni Morava — SdruZeni cestovniho
ruchu (dale jen SM — SCR) je z4jmovym sdruZenim
pravnickych osob, zaloZenym v roce 2006,

a certifikovanou oblastni organizaci destinaéniho
managementu. Zapis do registru zajmovych sdruzeni
pravnickych osob byl proveden 29. srpna 2006

u Krajského Gradu Olomouckého kraje pod
registraénim &islem 0015/0806. Od roku 2014

je Sdruzeni vedeno u Krajského soudu v Ostravé

oddil L, vlozka 12113.

Zajmovym Gzemim Sdruzent je turisticka oblast
Stfedni Morava, ktery zaujima okresy Olomouc,

Prerov, Prostéjov a turistickou lokalitu Mohelnicko.

V rémci Ceské republiky psobi v organizaci STO CR
(SdruZenf turistickych oblasti Ceské republiky).
Aktivné spolupracuje na rozvoji cestovniho ruchu

s Olomouckym krajem, Centralou cestovniho ruchu
Olomouckého kraje, Jeseniky - Sdruzenim cestovniho

ruchu a agenturou CzechTourism.

"Hlavnim cilem je sdruzovat verejnou
a podnikatelskou sféru, sitovat
nabidku a vytvaret produkty, které

prilakaji co nejvice navstévnikd do
turistické oblasti Stredni Morava."



SIDLO A KONTAKT

Sidlo Sdruzeni: Na Sibeniku 185/46
779 00 OLOMOUC

IC: 75087057

Email: info@central-moravia.cz

info@stredni-morava.cz

URL: www.stredni-morava.cz

www.moraviaforyou.cz

Reditelka: Mgr. Djamila Bekhedda

Marketing, PR: Bc. Denisa Kralikova




ORGANY SDRUZENI

ORGANY SDRUZENI

SPRAVNI & DOZORCIi RADA

ING. RADOVAN VASICEK ING. MICHAL OBRUSNIK

PREDSEDA PREDSEDA
SPRAVNI RADY DOZORCI RADY

Nejvy$3im organem Sdruzeni je Valnd Hromada. Valnd Hromada SdruZeni na svém zasedani
dne 15. 06. 2022 zvolila nové ¢leny Spravni rady, a jiz d¥ive - dne 22. 06. 2021 ¢leny Dozor¢i
rady. Oba organy byly ustanoveny na funkéni obdobi &ty let.

Spravni rada je statutarnim organem Sdruzeni a nejvy$3im vykonnym orgénem v obdobi mezi
Valnymi hromadami a zajidtuje plnéni usneseni Valné hromady. Kontrolnim organem je Dozor¢i

rada.
SPRAVNI RADA DOZORCI RADA
1. Ing. Radovan Vasi¢ek, predseda 1. Ing. Michal Obrusnik, pfedseda
2. Jan Machovsky, mistopredseda (do 16. 12. 2024)
3. Mgr. Viktor Tichak, Ph.D. Mgr. Miroslava Fernacova
4. Mgr. Marta Husickova (do 16. 12. 2024) (od 17.12. 2024)
Ing. Monika Hryzbilova (od 17. 12. 2024) 2. Viktor Kohout, mistopredseda
5. Ing. Marek Moudry 3. Mgr. Karin Vykydalova
6. Mgr. Jan Vybiral
7. Mgr. Ales Langer
8. Mgr. Pavel Roubinek, Ph.D.
9. David Kapsia



CLENSTVI|
VE SDRUZENI

V pribéhu roku 2024 rozsitilo
¢lenskou zdkladnu sdruzeni

SM - SCR 11 ¢lena:

CLENSTVI VE SDRUZENI

Stanovy SdruZeni rozdéluji €lenskou
zakladnu nésledovné:

Clen sdruzeni (§ 4) - pravnické osoba, plsobici v oblasti

cestovniho ruchu

PtidruZeny &len sdruzeni (§ 6) -
a) fyzické osoby, plsobici v oblasti cestovntho ruchu,
b) prévnické osoby, neplisobici v oblasti cestovniho ruchu,

c) prévnické osoby, které sice plisobi v oblasti

cestovniho ruchu, av8ak uhradi roéni &lensky pFispévek
pouze ve vysi stanovené Valnou hromadou pro
pridruzené ¢leny Sdruzeni.

CLEN

. Activities 4You CZ, s.r.o.
(Kemp Krasna Morava)

. Grézl s.r.o.
(Hostintiv Dal Trice, Penzion

Na Hradé, Ubytovna Marie)

PRIDRUZENY CLEN

. Flenexa plus s.r.o. (Bunkr Ptaslavice)
4. Mgr. Jarmila Podhorné (Nadéje)
. Roman Slezék (Kaprodrom klub,
Chatky Jivové)
. Jamapa Alfa s.r.o. (Nadhledna
Héjelek, Hotel Lafayette)
. Hanécky pivovar, s.r.o.
. Martin Neoral (SPA Nature Moments
Polomf)
. Kovix Group s.r.o. (City Inn Hotel
Olomouc)
10. JUDr. Robert Runték (Telegraph)
11. Nérodni muzeum v p¥irodé

Hanacké muzeum v p¥irodé

V pribéhu roku 2024 ukonéilo/bylo ukonéeno ¢lenstvi ve sdruzeni SM — SCR
2 subjektim:

1.Jan Grézl, Sylva Grézlové (interni zména p¥evod na ¢&lena)

2.Long Story Short Hostel & Café



SEZNAM CLENU

K 31.12. 2024 mélo sdruzeni SM — SCR celkem 76

¢lend (z toho 39 élent a 37 pfidruzenych &'Ienﬁ).

. Activities 4You CZ, s.r.o. (Kemp Krésnd Morava)
. Bélecky Mlyn s.r.o.
. Central park Flora, s.r.o.
. Clarion Congress Hotel Olomouc (CPI)
. Cyklostezka Beéva z.s.
. GM5 s.r.o.
. Grézl s.r.o. (Hostindv D&l Triice, Penzion Na Hradg,
Ubytovna Marie)
8. Hotel Hluboky dvir a.s.
9. HOTELPARK STADION a.s.
10. IES MORAVIA REAL a.s. (Hotel S-PORT Véska)
11. L4zné Slatinice a.s.
12. Mésto Konice
13. Mésto Litovel
14. Mésto Plumlov
15. Mésto Tovadov
16. Mésto Unicov

17. Méstys Namést na Hané

~N O U1 NN

18. Mikroregion Hranicko

19. Mikroregion Kosi¥sko

20. Mikroregion Plumlovsko

21. Mikroregion Sternbersko

22. Moravsky fond, a.s.

23. Muzeum uméni Olomouc

24. Nové Javofictko, z.s.

25. Obec Seniéka

26. Olomoucky kraj

27. Olomoucké baroknf slavnosti z.s..

28. SERGE FASHION E.K.]. s.r.o. (Resort Hodolany)
29. Ski Areal Hlubo¢ky s.r.o.

30. STALAGMIT, a.s. (Sportovn{ aresl Sobaov)
31. Statutdrni mésto Olomouc

32. Statutarni mésto Prostéjov

33. SVVB, s.r.o. (Sportovn{ are4l Sob4¢ov)

34. Stétovické skanzen (Zlaté farma)

35. Tavoretus, a.s. (Pivovar TVARG)

36. Vlastivédné muzeum v Olomouci p.o.

37. VYJAD defence s.r.o. (Sttelnice Jivova)

38.Vystavisté Flora Olomouc

39. Zoologicka zahrada Olomouc, p.o.



PRIDRUZENI CLENOVE

Blanka Postulkova (TvarGizkova cukrérna)

Eva Sedla¢kova (Lovecks chata Horka nad Moravou)
Flenexa plus s.r.o. (Bunkr P¥slavice)

Frantiek Ba&ik (Cokolédovna Troubelice)
Freemorgan club s.r.o.

Jan Grézl, Sylvie Grézlova (Haryservis I1.)

Herbarium Boutique Hotel, s.r.o.

00 N O L1 AN N,

Hotel U Terezské brany s.r.o.

IN LIFE Morava, s.r.o.

10. Ing. Ondtej Grohar (Vila Ha))

11. Ing. Toma¥ Pospisil (P¥istav HluSovice)

12. Jamapa Alfa s.r.o. (Nadhledna Héjeéek, Hotel Lafayette)
13. JUDr. Robert Runték (Telegraph, Pivovar TVARG)

14. Kovix Group s.r.o. (City Inn Hotel Olomouc)

15. Lavzen s.r.o. (Nezvalova Archa)

e}

16. Levandulovy statek s.r.o.

17. Long Story Short s.r.o.

18. Machovsky s.r.o.

19. Martin Neoral (SPA Nature Moments Polomf)
20. Mgr. Jarmila Podhorn4 (Bylinky Nadégje)

21. Mikroregion Konicko

22. Moravska stezka, z.s.

23. Petr Czasch (Relax Park Bouzov)

24. Petr Haluzik (Resort Radslavice)

25. Petr Navara (Moravia Glampresort)

26. Regionalni centrum Olomouc s.r.o.

27. RNDr. D4%a Zouharové (Chalupa U Sramkd)
28. Roman Slezak (Kaprodrom klub, Chatky Jivova)
29. Reka Morava pro Olomoug, z.s.

30. Sdruzeni obci mikroregionu Bystfi¢ka

31. Sladovna Apartments, s.r.o.

32. Spolek pro rozvoj Konicka, z.s.

33. Stezky z.s.

34. Stefan Blaho (privodce)

35.Télovychovn4 jednota Sokol Usti

36. Vinotéka Wine Club Jana Subovs s.r.o.

37. Zdenék Bezloja (Padlo Morava)




STATISTIKY

STREDNi MORAVA V CISLECH

NAVSTEVNOST TURISTICKE OBLASTI

; ¢ 2Z .
¢ @% [E] v@v

2,5 mld. K¢ 417 349 247 325 417 431

P¥ijmy z cestovniho ruchu Turisté HUZ Turisté IUZ Vyletnici
+ 11,4 % - 0,8 % - 13,7 % - 11,3 %
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STATISTIKY

STREDNi MORAVA V CiSLECH

NAVSTEVNOST TURISTICKE OBLASTI

Sezénni rozlozZeni pfenocovani v roce 2024 potvrzuje pokracujici trend mirného
vyrovnavani sezonnosti. Podil pfenocovani v hlavni letni sez6né mirné poklesl oproti
predchozim letlim, coZ mdZe naznacovat zvy3enou atraktivitu turistické oblasti i mimo
letni mésice.

Stabilni hodnoty v 1. a 2. étvrtleti navic naznaéuji, Ze nékteré mimosezonni aktivity

(nap¥. kulturni akce, wellness pobyty nebo gastronomie) mohou prispivat k lepéimu
rozlozeni navitévnosti behem celého roku. Tento vyvoj je z hlediska udrzitelnosti
cestovniho ruchu pozitivni a Zadouci.

400 000 3,0
2,8 2,8
350000
2,3 2,5 2,5
2,6
300 000 - 2'2
250 000 20
71178
200 000 15
538 262
150000 45 690
1,0
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1Q 3a
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s Primérny pofet pienocovani Rezidenti == Primérny pofet pienocovani Nerezidenti

10: 17 %, 2Q: 27 %, 3Q: 35 %, 4Q: 21 %




S. 12 STATISTIKY

STREDNI MORAVA V CiSLECH

VYVO] PRIJMU Z CESTOVNIHO RUCHU
POPLATEK Z POBYTU

e
|

20715-20719: Stabilni rist pfijmd v navaznosti na rozvoj cestovniho ruchu, roz3iten
ubytovacich kapacit a vy$3i obsazenost.

2020-20271: Vyrazny propad v disledku pandemie a omezeného pohybu osob.

2022-2023: Postupné zotaveni trhu. Pfijmy se vraceji na predpandemickou droven, v roce

2023 ji dokonce prekracuji.

2024: Pokracujici rdst pfijmd neni primarné dasledkem vys3i navstévnosti, ale odrazem
navy$eni sazby poplatku z pobytu, zejména ve statutarnim mésté Olomouc. Tento faktor
mél zasadni vliv na vysi vybranych prostfedkd v daném roce.
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20000000 I
15000000 I
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10000000 1 reassy 8012427
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STATISTIKY

STREDNi MORAVA V CiSLECH

TOP 10 TURISTICKYCH CILU | pres mirny pokles vysledek potvrzuje pokradujici
navrat navitévnikd po pandemickych letech a
, viv A o naznaluje stabilizaci cestovniho ruchu v regionu.
2047 462 navstévnika

Na celkovych ¢islech se mohla negativné projevit
povodiiova situace v zaff, ktera mohla nékteré
nav§tévniky od navitévy odradit.

Nejnavitévovanejii mista, jako je ZOO Olomoug,
(o) , .
6’86 /O Flora Olomouc nebo Pevnost poznani, potvrzuji

stabilni zajem o rodinné a zaZitkové formy

turismu.

50,000 100,000 150,000 200000 280,000 305,000 250,000 400,000

[ [ I | | | |
Zoologicks zahrada Olomouc _—3??.359
Aquapark Olomouc [N 211,133

Shirkove skleniky, botanicka zahrada a rozarium 163,415
zamek Cechy pod Kesitem [ 161,621

pevnostpoznani | 102,000
statni hrad Bouzov i 101,312

Muzeum moderniha uméni Olomoue —I 97,078

Hrad Helftyn SN 96,668

wyhiidkova véz u chramu sv. Mofice [N 49,3"'43

Zhratovské aragonitové jeskyné [N | 42,2‘1'3
!

Zdroj; Centrala cestowniho ruchu Olomouckého kraje

Vystaviité Flora Olomouc [vystavy): 425 485 navitévnikd.

T
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DESTINACNI MANAGEMENT

I N F RAST R,lJ KTU RA Ve spolupraci s Olomouckym krajem realizovalo
C E STOVN I H O Sdruzeni vyrobu a instalaci novych hernich prvka —

puzzle a pexeso — uréenych predeviim pro rodiny s

R U C H U détmi. Celkem bylo vyrobeno 10 sad (20 kust),

HERNI PRVKY které byly rozmistény napfi¢ turistickou oblasti
Stfedni Moravy.
Konice
Litovel

Lovecka chata Horka n. M.

Namést na Hané
Prostéjov

Ski areal Hlubocky
§tarnov

. Vystavisté Flora Olomouc
Zlata farma

0NN AR NN =

Dale byly instalovany tfi s¢itade: jeden sleduje
navstévnost tseku feky Moravy, véetné pohybu
vodakd, druhy monitoruje cyklisty a p&Si na nau¢né
stezce gpranék a teti, umistény v blizkosti Jivové,
zaznamenava pohyb cyklistl a pé&sich.




INFRASTRUKTURA
CESTOVNIHO
RUCHU

VYZNAMNE PROJEKTY

OBEC MALETIN
NS DRUHOHORY V KOSTCE:

ZKAMENELINY, PISKOVCOVE PLASTIKY A

VYHLIDKOVE MOLO V BYVALEM LOMU
JAKO NOVY TURISTICKY CIL.

EKOLTES HRANICE A.S.
STELLPLATZ PLOVARNA HRANICE:
NOVE PARKOVACI STANI A SERVIS PRO
OBYTNE VOZY VAREALU MESTSKE
PLOVARNY.

MAS STERNBERSKO O.P.S.

TURISTIKA NA STERNBERSKU:
INSTALACE NAUCNYCH TABULI V 15
OBCICH JAKO PODPORA MISTNIHO
TURISMU.

AGROPODNIK LES
PREMYSLOVICE

ODPOCINKOVA ZONA U CERTOVYCH
RYBNIKU: ZAZEM[ PRO CYKLISTY A

RODINY U NOVE VZNIKAJICI CYKLOSTEZKY

ROMZE.

MESTO PLUMLOV

DESTINACNI MANAGEMENT

Olomoucky kraj podpofil 19 projektd, z nichz
171 projekti se nachazi na Gzemf turistické
oblasti Sttedni Morava. Na rozvoj
infrastruktury v oblasti bylo investovano

4 320 000 Ké.

ING. ONDREJ GROHAR

AREAL VILY HAJ: VYTVORENI ZAZEM/I PRO
CYKLISTY, VODAKY A TURISTY - NOVE
LAVICKY, LEHATKA, ODPADKOVE KOSE,
NAVIGACNI CEDULE.

OBEC LIBINA

NS BRADLO: INFOTABULE, INTERAKTIVN/
PRVKY, DOBIJECI STANICE PRO
ELEKTROKOLA, CYKLOSTOJANY A
PROPAGACN/ MATERIALY.

MUDr. PETR KAFKA

STELLPLATZ POD SV. KOPECKEM, 2. ETAPA:
NOVE PRIPOJKY VODY A DOKONCENI
ELEKTROINSTALACE (ZARAZEN JAKO 5.
NAHRADNIK).

FLENEXA PLUS S.R.O.

BUNKR PRASLAVICE: REKONSTRUKCE
PROSTOR PRO NAVSTEVNIKY VCETNE
CEKARNY S TOALETAMI A ROZSIRENT
INTERAKTIVNI EXPOZICE UVNITR
BUNKRU.

MARTIN NEORAL

SPA NATURE MOMENTS POLOMI - ETAPA II:
VYBUDOVANI WORKOUTOVE ZONY,
DETSKEHO HRISTE, RELAXACNI ZONY A

UVYBUDOVANI ATRAKTIVNIHO FOTOPOINTU S  ZATEPLENJ OBJEKTU.
VYHLEDEM NA ZAMEK PLUMLOV, ROZSIREN/

VYBAVEN/I U CYKLOSTEZKY, VCETNE

SLAPADEL, DEFIBRILATORU A MODERNIZACE

CHATOVEHO UBYTOVANI.

MAS STERNBERSKO O.P.S.

CYKLOKCOOLNY, INLINE BOXY,
ODPOCIVKY, INFORMACNI TABULE A
FOTOOKNA




PROJEKTY

PROJEKT

STREDNI MORAVA
HLAVNE KLID

AKTIVITA ROZPOCET V KC V€. DPH

Vzdélavani pracovniké v CR 2025 60 000,00
Fotobanka k produktiim 99 990,00
Gastro videorecepty 120 000,00
Tematické spoty (3x 60 s a min.3x 10s) 446 000,00
Krtké videa turistickych cilg (teaser/shorts) 147.000,00
Suvenyry - Zokoladky z Troubelic do soutéze 70 000,00
Upgrade www.stredni-morava.cz (online sluzby frezervace) 120 000,00
Ediéni &innost: nauéné a p& stezky, velks mapa cyklo, interaktvn{ brozura 721 220,00
NS, vylety s piibhy pro déti

Sponzorované p¥ispévky META (FB a IG) 164 800,00
Meta: sb&r novych fanoutki na Facebooku a podpora navitévnosti webu ze 120 000,00
socialnich siti

PPC 120 000,00
Mobilni TIC 120 000,00
Fam & press tripy 206 0000,00
Manazer projektu - naklady na pracovnika 109 560,00

CELKEM 2624 570,00



PROJEKTY

PROJEKTY

UDRZITELNOST

Nazev projektu 2025 2026

2027 2028 2029 2030

Spoleéné dédictvi
[ N N J

Marketing destinace Stfedni Morava

Marketing TO Stfedni Morava 2020

Redesign TO Stf¥edni Morava

Stfedni Morava - Adrenalin po nasem

Stredni Morava - Hlavné klid




VELETRHY A WORKSHOPY

VELETRHY,

WO R KS H O PY Sdruzeni se v roce 2024 zG&astnilo celkem

6 prezentaénich akei.

& PREZENTACE

NAZEV AKCE TERMIN

Olomoucké masopustni veseli (Olomouc)
Ferienmesse Wien (Viden)

Olomoucky tvarizkovy festival (Olomouc)
Flora Olomouc (Olomouc)

Hanacka neckydda (Horka nad Moravou)

Dozinky Olomouckého kraje (Némé‘ét’ na Hané)

. - "_"-—r-"'-— =
—_— =

27. 1.

14. - 17. 3.
13. - 14. 4.
25. - 28. 4.
12. 8.
7.9.



FAM & PRESS TRIPY

FAM & PRESS
Studijni pobyty uréené nakupéim a

TRI P Y zastupcdm cestovnich kancelafi, novinardm

(]

a influencerdm. Celkem probéhlo 5 trip,

z toho 3 byly realizovany v ramci projektu.

///“X\
N

Cina a Jizni Korea

Zastupci incomingovych cestovnich
kancela¥i se zamé&Fenim na kulturni
a poznavaci cestovni ruch.

Py
Do

Slovensko, Polsko, Velk4 Britanie
Novinafi a influence¥i z oblasti
travel/lifestyle médii.

PREHLED VYSTUPU

Polsko: reportaz v tisténém magazinu

Podréze a ¢lanek na webu Wedrowne

Motyle

Slovensko: ¢lanek ve Forbes Slovensko
(online), zminka v RTVS - Radio

Slovensko

Velka Britanie: blogovy ¢lanek na
Travel Begins at 40, ptispévky na

Instagramu a Twitteru

Cina, Jizni Korea: pFiprava bali¢kd pro
katalogy 2025, videospoty sdilené v

ramci interntho B2B newsletteru



https://stredni-morava.cz/cs/o-sdruzeni/85-fam-a-press-tripy-2024.html
https://stredni-morava.cz/cs/o-sdruzeni/85-fam-a-press-tripy-2024.html

CESTOVNI KANCELAR

CESTOVNI
KANCELAR

WWW.MORAVIAFORYOU.CZ

cervenec

mésic
zari

listopad

listopad

prosinec

pobytovy
balicek

Olomoucky
tvarGzkovy festival

Flora Olomouc

Letni vinny
festival

Flora Olomouc

Svatomartinska
Olomouc

Adventni
Olomouc

V roce 2024 obslouzilo Sdruzenf{

celkem 126 klientt s celkovou
trzbou 192 100 K¢ za pobytové

bali¢ky pro individualni navitévniky.

p.oceto trzby
klientt

120 300 K¢

18 400 K¢
4 600 K¢

12 000 K¢

4 800 K¢

zakaznici dostavali jako bonus vstupenky nebo vouchery a turistickou kartu

Z
% Pobytové bali¢ky byly spojeny s kliCovymi akcemi v Olomouci, ke kterym

Olomouc region Card. Tento zplsob propagace se i v roce 2024 osveéddil jako
udinny nastroj pro motivaci k vicedennim navstévam Olomouce a okoli.

Nejuspésnéjsi akci roku byl Olomoucky tvartzkovy festival, ktery pfildkal 80
klientd a prinesl trzbu 120 300 K¢&. Nasledovala podzimni edice vystavy Flora
Olomouc s 6 klienty a trzbou 12 000 K¢, zatimco jarni Flora zaznamenala 12
klientd a 18 400 K¢&. Vyznamny podil mély také Olomoucké Vanoce, kde vyuzilo
nabidku 24 klientd, coZ odpovid3a trzbé 32 000 K¢&.


https://www.moraviaforyou.cz/

VIDEOSPOTY
HLAVNE KLID

ﬂYouTuhe

VIDEOSPOTY

V ramci projektu bylo natoéeno celkem 45 videi.

Z toho 3 image spoty zaméFené na propagaci vybranych
lokalit a témat:

. vodacka turistika — feka Morava

. Konicko a Litovelsko

. Udoli Bystfice

gastronomickych wdeorecept_u s upoutavkami na navstévu

festivalu nebo ochutnévku regionalnich produktd.



https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism/videos
https://youtu.be/gdw39p7qwS0
https://youtu.be/220G9UN6qSc
https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism/shorts
https://www.youtube.com/playlist?list=PLnVPJSnTun3oNWJiMO1jJf3eRrLHgzJjg
https://www.youtube.com/playlist?list=PLnVPJSnTun3oNWJiMO1jJf3eRrLHgzJjg

VIDEOSPOTY

VIDEOSPOTY
HLAVNE KLID

3 YouTube

Dovoleni na (Sti‘ednl') Moravé: Udoli Bystrice

""-I— Lg"JlrL'ilf
> Hanou

Skvarkova pomazanka
Pork c..‘.r'c..'fclé’/f'r;’g.s sprf-'ctzd

Prehrat (k)

2 Bl o) oo2/129



https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism/videos
https://youtu.be/uQ_tKTTlwa4
https://www.youtube.com/playlist?list=PLnVPJSnTun3oNWJiMO1jJf3eRrLHgzJjg

WEBOVE STRANKY

WEBOVE STRANKY X

WWW.STREDNI-MORAVA.CZ Google Analytics
!, v L v v Zdrojové zemé
o Pocet navstev Geslis
0 81,7%
o Polsko
37 610 :
/]\ 917% * Slovensko
. M 16%
Zdroj navstévnosti Pouzivana zarizeni
0,7% 0,4% 1,7%
Primy Mobilni
pIV‘I'StE/Jp . telefon
Organické Desktop
vyhledavani

. Tablet

Socialni sité

Referencni
Nejnavstévovangjsi stranky
1. Homepage
2000 5,03%
1500 2. Piskovna Naklo
1000 3,5%
500 3. Kulturni akce Prost&jov
0 2,9%
< : NS " Y N \)(J
QQ’Z’Q oy é&\o 0@"0 & 4. Kulturni akce Uni¢ov
& < Q€ @ o 2,87%
@ WO & X OO
@8 G & A5
S8 @’@ 5.Z00 Olomouc
N

S 2,14%


https://stredni-morava.cz/cs/

WEBOVE STRANKY

WEBOVE STRANKY X

WWW.MORAVIAFORYOU.CZ

DL V2

0 Pocet navstev

11 643

T 412.2%

Zdroj navstévnosti

1,8%

Pfimy
pfistup
Odkazy z
jinych webt

6,1%

9,3%

34,7%

Organické

. Display

reklama

Socialni siteé

vyhledavani

Google Analytics

Zdrojové zemé Cesko  47,8%

50

Polsko  41,5%

40

USA 3,3%
30
20 Slovensko 2,2%
10 Némecko 1,1%

0

Pouzivana zarizeni

1,0%

. Desktop

Mobilni
telefon

. Tablet

45,6%

Web zaznamenal 11 643 navstév (pocet zobrazeni stranek: 17 593), s vyssi
aktivitou v mésicich jarni kampané a kolem Olomouckého tvartizkového

festivalu.

Nejcastéji navstévované byly stranky s konkrétnimi pobytovymi balicky,
predevsim ty spojené s Olomouckym tvarGzkovym festivalem.


https://www.moraviaforyou.cz/

DIGITALNI MARKETING

YOUTUBE KANAL Yoyl

CENTRAL MORAVIA TOURISM

N Vé&k divaka AR
\4 V4 v = V4 30
7O Potet zhlédnuti videi 35-44 let
& 23,6%
* 45-54 let
15 28,9%
10 55-64 let
16 738 ™ 115,25% : 19.2%
o SR 65+ let
25-34 let 35-44 let 45-54 let 55-64 let 65+ let 26,3%
Pocet publikovanych videi Primérna doba sledovani Mira prokliku

45 D419 1:00 min. 6,.9% 1 19%

Zdroj navstévnosti Pouzivana zarizeni

. Vyhledavani
na YouTube

Mobilni
Externi telefon
zdroje
Desktop
Prochazeci
funkce
TV
Videa shorts
Tablet
Navrhovana
videa
Nejsledovanéjsi videa 2024
1. Moravské zeli
4895
5000
2. Svestkovd omacka
4000 2903
3000
2000 3. Zlata farma
1644
1000
0 4. Tvarohova pomazanka
N 2 2 N NG 568
o g (‘b ;@‘6\ ,\/,bi‘ ;\\9&,
o 1O <2 L S 812 .
& i A° & NG 5. Voddackd turistika
< N » Y - o
& & 406 na rece Morave
¢ @‘50 531


https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism
https://www.youtube.com/@centralmoraviatourism

DIGITALNI MARKETING

YOUTUBE KANAL Youlil:

CENTRAL MORAVIA TOURISM

s / , /
i,’ Podet zobrazeni O £hlédnuti ze zobrazeni

na YouTube

133 700 + ss6% 9300 =+ 138,5%

63% YouTube doporucoval nas obsah

,-Q YouTube kanal Central Moravia Tourism zaznamenal v roce 2024 zasadni rozvoj,

' zejména v poslednich tfech mésicich, kdy doslo ke zvysSeni jak publikaéni ¢innosti,
tak poétu zhlédnuti. Vyznamny nardst aktivity nastal zejména v listopadu a prosinci,
které se spolec¢né podilely na celkovém poétu zhlédnuti zvice nez 50 %. Celoro¢ni
tvorba cilila na propagaci turistické oblasti prostrednictvim autentického videoobsahu
zameéreného na regionalni gastronomii, zazitkovy turismus a prirodni krasy Stredni

VeV /s

Moravy, které se ukazaly jako nejatraktivnéjsi témata pro cilové publikum.

Videoprodukce na YouTube se tak v roce 2024 stala dileZitym nastrojem pro budovani
image destinace Stfedni Morava a pro podporu ostatnich komunikacnich kanald.

Do budoucna planujeme tento format déle rozvijet s dirazem na storytelling, sezénnost
a vyuziti autentickych zazitkd z turistické oblasti.

Shorts

=] Odlbiry (i) Eive 3 Nakupy

Wity mcentraimoraviatourism (EELCIEl

» Dovolend na (Stiedni) Moravi: Udoll Bystfi.




SOCIALNI SITE

FACEBOOK & INSTAGRAM

8,
9

TOP prispévky 2024 (organika)

DIGITALNI MARKETING

Celkovy dosah 0 Organicky dosah

(organicky + placeny)

1229 364 |5300% 398 700

Zhlédnuti videi nad 3 s Zhlédnuti 1+ min. Interakce s obsahem
(organicky obsah) (organicky obsah) (organicky obsah)

16 738 249 3740

Formaty prispévkd a jejich vykonnost

Prispévek Zobrazeni Interakce Format Poéet zverejnéni Dosah
Vano¢ni trhy 9 400 493 Fotky 110 17 317
v Olomouci

Reels 16 6 422
Padlo Morava 8211 38

Texty 14 2
Levandulovy statek 6 356 18

Videa 6 2678
Bistro Nro 66 5 106 32

Ptibehy 0 520
Olomoucky tvarzkovy 3713 93
festival Odkazy 3 370610

Celkovy dosah aktivit na socidlnich sitich byl o 57,65 % nizsi nez v roce 2023, coz souvisi s

niz$im poétem sponzorovanych prispévki - v roce 2023 jich bylo 20, v roce 2024 pouze 12.

Nejlépe fungovaly Reels, gastronomicka témata a lokalni tipy propojené s akcemi v turistické
oblasti.

Nejlepsi vykon mél vanocni prispévek — dokazal vyrazné prekrodit béZzny dosah diky emocim,
silnému vizualu a vhodnému nacasovani.

Zatimco klasické fotky dominuji co do poctu, nejvice interakci generovaly Reels — i pfes mensi

zastoupeni. Emo¢né ladéné prispévky (Vanoce, Javoricko, pfiroda) mély nadpriimérné vysledky.
Kratka videa (Reels) mély vysoky pomér interakci k dosahu.


https://www.facebook.com/CentralMoravia/
https://www.instagram.com/centralmoravia?fbclid=IwY2xjawK-KqZleHRuA2FlbQIxMABicmlkETFMYlR6SWZRUVpOVHFaM3hlAR4_Uvmg329nihFijOlIt24NgD8vFzH99SkyjVczpFoI4c_V6aIGehQM6lJbGg_aem_aro7C-uCEiDbERZ-u0fDiA

SOCIALNI SITE

FACEBOOK & INSTAGRAM

DIGITALNI MARKETING

e Sponzorovany dosah i" Pocet zobrazeni

830 664 997 586

Pocet kampani Pocet proklikli na odkaz Pocet zhlédnuti (ThruPlay)

12 Us 1231 99 432

Nejuspésnéjsi kampané 2024

Téma Dosah Zobrazeni Kliknuti na odkaz
Sobacov 120 421 135957 130

Zlata farma 117 869 130 800 126

Lovecka chata 114 572 128 687 101
Svatomartinska Olomouc 101 882 111 253 92

Bunkr Praslavice 68 749 70 368 42

@’ ps

&
i

Sponzorované prispévky na socialnich sitich Facebook a Instagram predstavuji klicovy nastroj
pro propagaci turistické oblasti Stfedni Morava. Kampanova komunikace byla financovana z
prostfedkd Ministerstva pro mistni rozvoj CR.

Reklamni kampané byly zaméreny jak na konkrétnf turistické cile (napf. Resort Hruba Voda,
Relax Park Bouzov, Lovecka chata), tak na regionalni produkty (Zlata farma, Pivovar TVARG) a
sezonni nabidky (Adventni Olomouc, Svatomartinska vina). Vyznamnou soucasti komunikace
byla i tvorba receptovych a tematickych prispévkd, které kombinovaly lokalni gastronomii s
emoci a tradici.

Nejlspésnéjsimi prispévky byly kampané propagujici zazitkové lokality v pfirodé a gastro
regiondlni speciality — véetné receptd, které fungovaly vyborné i bez podpory videa. Vysoky
pocet zhlédnuti zaznamenaly také video prispévky, pfedevsim z oblasti zabavy a akci.

Rok 2024 potvrdil, Ze sponzorovany obsah ma v ramci destina¢niho marketingu vysoky
potencidl. Zdsadni je véak disledné méreni vykonu, price s daty a cilend tvorba obsahu podle
konkrétnich cilovych skupin.


https://www.facebook.com/CentralMoravia/
https://www.instagram.com/centralmoravia?fbclid=IwY2xjawK-KqZleHRuA2FlbQIxMABicmlkETFMYlR6SWZRUVpOVHFaM3hlAR4_Uvmg329nihFijOlIt24NgD8vFzH99SkyjVczpFoI4c_V6aIGehQM6lJbGg_aem_aro7C-uCEiDbERZ-u0fDiA

Zpracovala: Mgr. Djamila Bekhedda
Grafika: Bc. Denisa Krilikova

Foto: archiv SM-SCR




