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Ú V O D N Í  S L O V O

Hlavním cílem Střední Morava – Sdružení cestovního ruchu, 

jak už ostatně samotný název vypovídá, je sdružovat veřejnou 

a podnikatelskou sféru za účelem propagace Střední Moravy 

jako turisticky atraktivní destinace. Díky dlouhodobé a efektivní
spolupráci všech členských subjektů pod vedením Sdružení 
se nám již více než 10 let daří do regionu přilákat stále více
tuzemských i zahraničních návštěvníků. Jsme hrdí na stále 

se zlepšující image Olomouce a silnější zvuk regionu Střední Morava 

v celosvětovém povědomí, a to nejen díky touroperátorům,

novinářům a influencerům, kterým  s individuálním přístupem
představujeme naše highlights  v rámci studijních pobytů, ale také
díky intenzivní propagací  na veletrzích a workshopech cestovního
ruchu. 

Velice nás těší, že vám zde můžeme předložit pozitivní statistiky,

které jsou tím nejlepším důkazem a dokladem naší úspěšné
platformy spolupráce. Věřím, že společnými silami budeme i nadále
přispívat k dobrému jménu turistické destinace Střední Morava,

vytvářet kvalitní produkty cestovního ruchu a zvyšovat čísla
spokojených návštěvníků.

Rok 2019 se stal zlomovým díky vytvoření Centrály cestovního ruchu
Olomouckého kraje, která zásadně ovlivnila podmínky fungování
Sdružení. Rádi bychom však věřili, že vznik Centrály nepodkope více
než 10 letou úspěšnou činnost Sdružení na poli cestovního ruchu,

 ale naopak díky nové platformě spolupráce vytvoří ideální prostředí
pro progresivní vývoj cestovního ruchu  v oblasti Střední Moravy.

Stále hledáme další klienty, kteří by se rádi stali členy našeho
Sdružení a nabídli potenciálním návštěvníkům Střední Moravy 

své služby či území. Je stále co vylepšovat. Budeme skutečně rádi,
pokud nám zašlete své připomínky k činnosti, abychom naši
spolupráci mohli posouvat dál. Je to přece naše Sdružení.

Vaše Správní rada SM-SCR



K D O  J S M E  A  J A K É  J E  N A Š E  P O S L Á N Í

Profil Sdružení

Sdružení Střední Morava – Sdružení

cestovního ruchu (dále jen SM – SCR) 

je zájmovým sdružením právnických osob,

založeným v roce 2006. Zápis do registru

zájmových sdružení právnických osob 

byl proveden 29. srpna 2006 u Krajského

úřadu Olomouckého kraje pod registračním

číslem 0015/0806. Od roku 2014 je Sdružení

vedeno u Krajského soudu v Ostravě oddíl 

L, vložka 12113.

Zájmovým územím Sdružení je turistický

region Střední Morava, který zaujímá okresy

Olomouc, Přerov, Prostějov a turistickou

lokalitu Mohelnicko.

V rámci České republiky působní  

v organizaci ATUR ČR (Asociace turistických

regionů České republiky)  a zároveň 

je krajským koordinátorem  MICE

(kongresového turismu). Aktivně

spolupracuje na rozvoji cestovního ruchu

 s Olomouckým krajem, s Jeseníky –

Sdružením cestovního ruchu a agenturou

CzechTourism.

O  N Á S

"Hlavním cílem Sdružení 
je přilákat co nejvíce
návštěvníků do turistického
regionu Střední Morava."



S í d l o  a  k o n t a k t

Sídlo Sdružení:     Horní nám .  5 , ,  772 00 OLOMOUC

IČ:                         75087057

Telefon :                  +420 585 204 627 – 629

Email :                    info@central-moravia .cz

URL :                       www .central-moravia .cz

             www .stredni-morava .cz

                              www .olomouctravel .cz

Ředitelka :                                 Djamila Bekhedda     

Projektová manažerka :           Sylvie Nakládalová            

Produktová manažerka:         Irena Janáková

Marketing, fam&press tripy:  Denisa Králíková



S. 06 ČLENSTVÍ VE SDRUŽENÍ

KDO 
SE MŮŽE 

STÁT ČLENEM 

Stanovy Sdružení rozdělují členskou
základnu následovně:

Člen sdružení (§ 4) - právnická osoba, působící v oblasti
cestovního ruchu

Přidružený člen sdružení (§ 6) -
a) fyzické osoby, působící v oblasti cestovního ruchu,
b) právnické osoby, nepůsobící v oblasti cestovního
ruchu,
c) právnické osoby, které sice působí v oblasti
cestovního ruchu, avšak uhradí roční členský
příspěvek pouze ve výši stanovené Valnou
hromadou pro přidružené členy Sdružení.

 Technické služby města Olomouc
 Radomír Kotyz /Restaurace Podkova/
 Jacobo Europe CZ a.s.
 Golf Area a.s.
 Amber Travel s.r.o.
 Minipivovar a restaurant Riegrovka s.r.o.

1.
2.
3.
4.
5.
6.

V průběhu roku 2019
rozšířilo členskou

základnu sdružení 
SM – SCR 8 členů:

 Ski Areál Hlubočky 
 Štětovické skanzen 
 Statutární město Prostějov 

 
ČLEN

 
1.

2.
3.

 
PŘIDRUŽENÝ ČLEN

 
  4.  Levandulový statek s.r.o.
  5.  Snadhledem s.r.o.
  6.  Stezky z.s.
  7.  Hotel Jana a.s.
  8.  Verucata s.r.o.
6.6

V průběhu roku 2019 ukončilo členství ve sdružení SM – SCR 6 členů:



S E Z N A M  Č L E N Ů

2019

K 31. 12. 2019 mělo sdružení SM – SCR

celkem 46 členů (z toho 26 členů 

a 20 přidružených členů).

 Bělecký Mlýn s.r.o.

 Clarion Congress Hotel Olomouc

 Cyklostezka Bečva z.s.

 GM5 s.r.o.

 Hotel Hluboký dvůr a.s.

 HOTELPARK STADION a.s.

 IES MORAVIA REAL a.s.

 Lázně Slatinice a.s.

 Město Konice

 Město Litovel

 Město Šternberk

 Město Tovačov

 Město Uničov

 Mikroregion Plumlovsko

 Muzeum umění Olomouc

 Olomoucký kraj

 Olomoucké barokní slavnosti z.s.

 Pivovar Kosíř s.r.o.

 Rakas spol. s.r.o.

 Regionální agentura pro rozvoj Střední Moravy s.r.o.

 SERGE FASHION E.K.J. s.r.o.

 Ski Areál Hlubočky

 Statutární město Olomouc

 Statutární město Prostějov

 Štětovické skanzen

 Vlastivědné muzeum v Olomouci

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.
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P Ř I D R U Ž E N Í  Č L E N O V É

 Blanka Poštulková /Tvarůžková cukrárna/

 Foodfest s.r.o.

 Freemorgan club s.r.o.

 Jan Grézl, Sylva Grézlová - Haryservis II

 Hotel Jana a.s.

 Hotel Trinity

 Hotel U Terezské brány s.r.o.

 Lavzen s.r.o.

 Levandulový statek s.r.o.

 Long Story Short Hostel & Café

 Mgr. Ondřej Pavelka /Hotel Arigone/

 Mikroregion Konicko

 Miss Sophie's s.r.o.

 Regionální centrum Olomouc s.r.o.

 Snadhledem s.r.o. /letecká doprava/

 Stezky z.s.

 Štefan Blaho /průvodce/

 Verucata s.r.o. /pivovar/

 Vinotéka Wine Club Jana Šubová s.r.o.

 W - Invest a.s. /Hotel Alley/

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.



S P R Á V N Í  R A D A

1.  Ing. Radovan Vašíček, předseda
2. Mgr. Karin Vykydalová, místopředsedkyně
(do 12. 06. 2019) 
   Mgr. Markéta Záleská, místopředsedkyně
(od 12. 06. 2019)
3.  Ing. Jaromír Hruban
4.  Jiří Kraus
5.  Mgr. Eva Hrušková
6.  Mgr. Radek Vincour
7.  Ing. Mgr. Martin Kučera, MBA, MPA
8.  Jan Machovský
9. David Kapsia

S. 09 ORGÁNY SDRUŽENÍ

o r g á n y  s d r u ž e n í
S P R Á V N Í  &  D O Z O R Č Í  R A D A

PŘEDSEDA
SPRÁVNÍ RADY

R A D O V A N  V A Š Í Č E K
PŘEDSEDKYNĚ 

DOZORČÍ RADY

H A N A  M A Z O C H O V Á

Nejvyšším orgánem Sdružení je Valná Hromada. Valná Hromada Sdružení na svém
zasedání dne 05. 06. 2018 zvolila nové členy Správní i Dozorčí rady na období 4 let.

Správní rada je statutárním orgánem Sdružení a nejvyšším výkonným orgánem 
v období mezi Valnými hromadami a zajišťuje plnění usnesení Valné hromady.
Kontrolním orgánem je Dozorčí rada.

D O Z O R Č Í  R A D A

1.  Ing. Hana Mazochová, předseda
2.  Ing, Jiří Juřena, místopředseda
3.  PhDr. Pavel Urbášek (do 15. 12. 2018)              
Mgr. Karin Vykydalová (od 12. 06. 2019)
4.  Josef Knopf
5.  Viktor Kohout



s t ř e d n í  m o r a v a  v  č í s l e c h
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S. 10 STATISTIKY

7,85%
Počet hostů na Střední

Moravě v roce 2019 činil 
 402 351

6,89%
Počet přenocování
 na Střední Moravě 
v roce 2019 činilo 

1 017 911

3,52
Průměrná délka pobytu

na Střední Moravě 
v roce 2019 v počtu dní

Rezidenti
70.6%

Nerezidenti
29.4%

Rezidenti
78.7%

Nerezidenti
21.3%

Hosté přenocování



s t ř e d n í  m o r a v a  v  č í s l e c h
N Á V Š T Ě V N O S T  T U R I S T I C K É H O  R E G I O N U

S. 11 STATISTIKY

Vývoj návštěvnosti – hostů v
turistické oblasti Střední Morava
v hromadných ubytovacích
zařízeních 2014–2019

H O S T É

Vývoj návštěvnosti –
přenocování v turistické oblasti

Střední Morava v hromadných
ubytovacích zařízeních 2014–

2019

P Ř E N O C O V Á N Í
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s t ř e d n í  m o r a v a  v  č í s l e c h
Z D R O J O V É  T R H Y

S. 13 STATISTIKY

T O P  1 0  Z D R O J O V Ý C H  T R HŮ

S L O V E N S K O

P O L S K O

N Ě M E C K O

R U S K O

Š P A N Ě L S K O

U S A

U K R A J I N A

R A K O U S K O

I T Á L I E

S P O J E N É  K R Á L O V S T V Í  ( U K )
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9 .

1 0 .

Podíl hlavních trhů zůstává přibližně 
na stejné úrovni (výjimkou jsou zdrojové trhy
USA meziroční zvýšení o 51%, Rusko o 28%
 a Španělsko 19%). Nejvyšší pokles
zaznamenáváme u trhu Spojené království
-29%, přesto však zůstává v TOP 10 trhů.
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PAGE 16 DESTINAČNÍ MANAGEMENT

DESTINAČNÍ
MANAGEMENT

Sdružení zpracovávalo dokumentaci pro
recertifikaci oblastní organizace
destinačního managementu.

Ceny Olomouckého kraje v oblasti cestovního ruchu v roce 2019

N O M I N A C E U M Í S T Ě N Í

NOVINKA V CESTOVNÍM RUCHU

F O R M A N S K É  V O Z Y
4 .  MÍSTO

NOVINKA V CESTOVNÍM RUCHU

S M A R T H O T E L  
N E Z V A L O V A  A R C H A 5 .  MÍSTO

WELLNESS ZAŘÍZENÍ

T H E R E S I A N  H O T E L & S P A
4 .  MÍSTO

WELLNESS ZAŘÍZENÍ

H O T E L  J A N A
5 .  MÍSTO

HOTELIÉR

T O M Á Š  R O U S E K
1 .  MÍSTO

HOTELIÉR

M I C H A E L A  J U C H E L K O V Á
2 .  MÍSTO

HOTELIÉR

E V A  D L A B A L O V Á
3 .  MÍSTO

HOTELIÉR

E V A  H R U Š K O V Á
4 .  MÍSTO

LETNÍ DOVOLENÁ U VODY

K E M P I N G  Ž R A L O K  P L U M L O V
3 .  MÍSTO

LETNÍ DOVOLENÁ U VODY

P Ř Í R O D N Í  K O U P A L I Š T Ě
L I T O V E L 4 .  MÍSTO

LETNÍ DOVOLENÁ U VODY

P Ů J Č O V N A  L O D Í  
I N - L I F E  M O R A V A 5 .  MÍSTO



i n f r a s t r u k t u r a
c e s t o v n í h o  r u c h u
V Ý Z N A M N É  P R O J E K T Y
Č L E N Ů  S D R U Ž E N Í

S. 17 DESTINAČNÍ MANAGEMENT

Olomoucký kraj podpořil 13 projektů 
a investoval celkem 2 227 885 Kč 
do rozvoje infrastruktury a dílčího
marketingu cestovního ruchu 
na Střední Moravě.

DOPLŇKOVÁ INFRASTRUKTURA V KEMPU

P E T R  H A L U Z Í K

ROZŠÍŘENÍ ZÁZEMÍ PRO CYKLISTY ,

DOBÍJECÍ STANICE PRO ELEKTROKOLA

P A R K  S P O R T U  H R U B Á  V O D A

ATC ŽRALOK PLUMLOV – REVITALIZACE
ZÁZEMÍ KEMPU

M Ě S T O  P L U M L O V

ROZVOJ CYKLOTURISTIKY 

V MIKROREGIONU
 (DOPLŇKOVÁ INFRASTRUKTURA)

M Ě S T O  P L U M L O V



p r o j e k t y
P O D P O R A  M A R K E T I N G U
S T Ř E D N Í  M O R A V Y

S. 18 DESTINAČNÍ MANAGEMENT

Záměrem dotace byla realizace studijních cest

 - fam/press tripů, aktivit v rámci iniciativy Ochutnejte

Hanou a dále výroba propagačních předmětů. 

Cílem projektu byla podpora rozvoje cestovního ruchu 

na území turistické oblasti Střední Morava za účelem

zvýšení návštěvnosti oblasti.

Organizace fam/press tripů představuje účinný nástroj

propagace destinace, kdy dochází k studijním cestám

potenciálních nákupčích - touroperátorů (fam tripy) 

a novinářů (press tripy) přímo do turistické oblasti.

Výstupem z těchto akcí je zařazení turistické oblasti

Střední Morava do nabídky touroperátorů a uveřejnění

článků propagujících oblast v médiích. Primární cílovou

skupinou této aktivity jsou tedy odborníci z oblasti

cestovního (odborná veřejnost), kteří následně

zprostředkují nabídku oblasti potenciálním

návštěvníkům. Fam/press tripy byly realizovány

 na základě poptávky agentury Czech Tourism.

Dotace byla použita na zajištění komplexních služeb 

pro účastníky studijních cest - ubytování, stravování,

transfery, návštěva turistických atraktivit, služby 

průvodce apod.

Dotační titul: Individuální žádost pro rok 2019 
– dotační titul Olomouckého kraje

Období: 01. 01. 2019 - 31. 12. 2019

Celkové výdaje (neinvestiční): Plán: 440 000,00 Kč
Z toho dotace: 400 000,00 Kč
Spoluúčast:: 20 000,00 Kč

Projekt Ochutnejte Hanou, jehož vznik iniciovalo

SM - SCR v roce 2014, má za cíl vytvořit podmínky

pro zařazení místní gastronomie do nabídky

stravovacích služeb pro návštěvníky oblasti Střední

Morava. Jeho podstatou je zapojení restauračních

zařízení v oblasti do přípravy pokrmů dle tradičních

receptů při používání místních a sezónních surovin.

Cílovou skupinu představují návštěvníci regionu

(široká veřejnost), provozovatelé restauračních

zařízení a regionální výrobci.

Dotace byla použita na realizaci prezentačních akcí,

kontrolu a nábor partnerů projektu, tvorbu a tisk

propagačního materiálu (trhací listy s informacemi 

o zapojených restauracích a hanáckými recepty).

Za účelem marketingové podpory výše uvedených

aktivit je součástí projektu také výroba propagačních

předmětů, které byly distribuovány odborníkům 

z oblasti cestovního ruchu (B2B) během veletrhů,

workshopů, roadshow, fam/press tripů a dalších

eventů.



p r o j e k t y
S P O L E Č N É  D Ě D I C T V Í
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Cílem projektu je vytvoření trvalé, integrované

sítě spolupráce v oblasti cestovního ruchu na

území česko-polského pohraničí založené na

přírodním 

a kulturním dědictví prostřednictvím podpory

prostředí / sektoru cestovního ruchu, tvorba 

a podpora turistických produktů, spojování

stávajících turistických tras na přeshraniční trasy, 

Integrace stávajících nabídek do komplexních

přeshraničních turistických balíčků pohraničí, 

což povede k prodloužení délky pobytu turistů 

a zvýšení atraktivnosti (tzn. „stát se známou

atraktivitou”) stávajícího kulturního a přírodního

dědictví.

Vlajkový projekt z programu Interreg VA
Česká republika – Polsko

Období: 01. 01. 2017 - 30. 06. 2020

Celkové výdaje (neinvestiční): Plán: 2 660 658,99 €
Z toho SM-SCR: 217 282,92 €

PROJEKT OBSAHUJE 4 KLÍČOVÉ AKTIVITY:

Aktivita 1 – Řízení projektu = činnost spojená s

realizací projektu v rámci „Řídícího výboru
projektu“ složeného ze zástupců jednotlivých
partnerů

Aktivita 2 – Studie = tvorba společných

tematických turistických kulturních a přírodních
tras

Aktivita 3 – Marketing = propagace společných

značkových tematických turistických kulturních a
přírodních tras

Aktivita 4 – Budování sítě spolupráce 

= intraregionální spolupráce v oblasti zvyšování

kvality a propagace vytvořených tematických

turistických kulturních a přírodních tras



p r o j e k t y
U D R Ž I T E L N O S T
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Název projektu 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Střední Morava - tur.
destinace II 

Střední Morava 
- online

MMR 1

MMR 2



N á v š t ě v n o s t  t u r i s t i c k ý c h  c í l ů
R E F E R E N Č N Í  M Í S T A  V  P R O J E K T E C H

0 100 000 200 000 300 000 400 000

Výstaviště Flora Olomouc 

Sbírkové skleníky, bot. zahrada... 

ZOO Olomouc 

Mladečské jeskyně 

Korunní pevnůstka 

Arcibiskupský palác 

Muzeum vězeňství 

Muzeum kočárů 

Černá věž Drahanovice 

Památník lovců mamutů 

Muzeum Ol. tvarůžků 

VMO 

Arcidiecézní muzeum 

Muzeum moderního umění 

Zámek Úsov 

Zámek Tovačov 

Zámek Plumlov 

Zámek Čechy p. K. 

Hrad Šternberk 

Hrad Helfštýn 

S. 21 DESTINAČNÍ MANAGEMENT

Cílová hodnota indikátoru v projektu „Střední Morava – online“ byla stanovena na 101 %, meziroční
srovnání 96,86 % (hrad Helfštýn v rekonstrukci). Výsledek dosažené hodnoty v roce 2019 je 110 % 
(hrad Helfštýn v rekonstrukci) změna oproti roku 2014.

P R O J E K T  S M  O N - L I N E
N Á V Š T Ě V N O S T  R E F E R E N Č N Í C H  M Í S T  V  R O C E  2 0 1 9



PAGE 22 VELETRHY A WORKSHOPY

VELETRHY,
WORKSHOPY
& PREZENTACE

Sdružení se v roce 2019 aktivně zúčastnilo
celkem 14 prezentačních akcí (6 v tuzemsku
a 8 v zahraničí).

NÁZEV TERMÍN

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

F E R I E N M E S S E  V Í D E Ň
10 .-13 .  1 .

R E G I O N T O U R  B R N O 17 .-20 .  1 .

OCHUTNEJTE HANOU

O L O M O U C K Ý  M A S O P U S T
16 .  2 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

F R E I Z E I T  N O R I M B E R K
27 .  2 .-3 .  3 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

W R O C L A W
1 .- 3 .  3 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

G L O B  K A T O W I C E
29 .-31 .3 .

OCHUTNEJTE HANOU

M E Z I N Á R O D N Í  K O N F E R E N C E
O B E C N Í C H  P O L I C I Í 11 .  4 .

T R A V E L  T R A D E  D A Y 8 .-9 .  4 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“ 
A OCHUTNEJTE HANOU

F L O R A  O L O M O U C
29 .-31 .3 .

OCHUTNEJTE HANOU

O L O M O U C K Ý  T V A R Ů Ž K O V Ý
F E S T I V A L 27 .-28 .  4 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

Z A  S L U N C E M  O P O L E
24 .-26 .  5 .

PROJEKT „SPOLEČNÉ DĚDICTVÍ“

W O R L D  T R A V E L  S H O W  
V  N A D A R Z Y N U 18 .-20 .  10 .

PROJEKT MMR

R O A D S H O W  S K A N D I N Á V I E
5 .-7 .  11 .

PROJEKT MMR

I B T M  B A R C E L O N A
19 .-21 .  11 .



F A M / P R E S S  T R I P Y

Francie

Filipíny

Indonésie

Japonsko

Jižní Korea

Latinská Amerika

Maďarsko

Německo

Polsko

Rakousko

Skandinávie

Španělsko

USA/Kanada

CELKEM

6

9

2

9

4

108

1

6

4

37

8

5

6

205

6

2

11

6

6

4

5

6

46

2

6

1

1

4

2

16

9

1

4

96

31

2

143

Země počet účastníků
média

tisk/TV

média

blogeři/influenceři
CK



v ý s t u p y  v  m é d i í c h
L A T I N S K Á  A M E R I K A
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L A T I N S K Á  A M E R I K A
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v ý s t u p y  v  m é d i í c h
L A T I N S K Á  A M E R I K A

S. 26 VÝSTUPY V MÉDIÍCH



v ý s t u p y  v  m é d i í c h
J I Ž N Í  K O R E A  &  U S A

S. 27 VÝSTUPY V MÉDIÍCH



v ý s t u p y  v  m é d i í c h
E V R O P A

S. 28 VÝSTUPY V MÉDIÍCH



2014 2015 2016 2017 2018 2019

125 000 

100 000 

75 000 

50 000 

25 000 

0 

aktualizace prezentací a www.mojeconvention.eu  
prezentace na IBTM Barcelona (listopad 2019) 

Aktivity na podporu rozvoje kongresového turismu:

 

Katalogy jsou k dispozici na portále/v aplikaci Visit 
Czech Republic https://visitczechrepublic.online/cz/

Regionální kancelář kongresového turismu
 je členem Czech Convention Bureau 
s působností v Olomouckém kraji.

C o n v e n t i o n  B u r e a u
C E N T R A L  M O R A V I A  &  J E S E N I K Y

S. 29 CONVENTION BUREAU

Dle aktuálních statistik Českého statistického úřadu 

se v roce 2019 v Olomouckém kraji uskutečnilo 

872 akcí s 95 304 účastníky kongresového turismu 

v hromadných ubytovacích zařízeních, což přestavuje
5. místo v počtu akcí a 3. místo v počtu účastníků 

v České republice.

-7,3%

Počet účastníků 
v meziročním srovnání

https://visitczechrepublic.online/cz/


Masopustní veselí v Olomouci (16. 2. 2019)

Prezentace na celostátním setkání městské policie   
(8. 4. 2019)

Prezentace na veletrhu Flora 2019 - jarní etapa         
 - celkem cca 65 000 návštěvníků (25. – 28. 4. 2019)

Prezentace v rámci Olomouckého tvarůžkového
festivalu - celkem cca 14 000 návštěvníků (27. – 28. 4.
2019)

Prezentace na Dnu otevřených dveří Klubu
volnočasových aktivit Pešek (15. 5. 2019)

Prezentace na Pivovarnických slavnostech ve Lhotě
pod Kosířem (13. 7. 2019)

Kontrola zapojených partnerů a nábor partnerů
nových

Cílem projektu „Ochutnejte Hanou“ je 
vytvořit podmínky pro zařazení krajové/místní
gastronomie do nabídky restauračních služeb
pro návštěvníky regionu Střední Morava.

Obsahem projektu je zapojení restauračních
zařízení, která budou připravovat jídla a nápoje
podle tradičních receptur, z místních
 a sezónních surovin.

o c h u t n e j t e  h a n o u
P O D P O R A  R E G I O N Á L N Í  G A S T R O N O M I E

S. 30 OCHUTNEJTE HANOU



POBYTOVÉ BALÍČKY 

Největší zájem byl tradičně o adventní

balíčky.

V roce 2019 bylo v distribuci celkem 10

tematických balíčků u našich 9 partnerů. 

Bylo prodáno celkem 2 poznávací zájezdy

(zahraniční klientela Polsko a Rakousko), 

31 pobytových balíčků pro 72 osob, 

12 rezervací na kurz vaření piva (z toho 5

záloh na rok 2020). 

Celková tržba:                          358 355,90 Kč

Zájezdy:                                     307 236,90 Kč

Kurz vaření piva, výlety :          51   119,00 Kč

c e s t o v n í  k a n c e l á ř
W W W . O L O M O U C T R A V E L . C Z

CESTOVNÍ KANCELÁŘS. 31

Letáček pobytových balíčků na rok 2019  pro

individuální klientelu. Distribuce na veletrzích

cestovního ruchu B2C – pro širokou veřejnost.

EDICE

– r. 2020

Program na míru 

pro japonskou klientelu 



Sdružení má aktivní účty na sítích Facebook,

Instragram a Pinterest. Na Facebooku provozuje

tři profily, Střední Morava – Sdružení cestovního

ruchu pro domácí publikum, Ochutnejte Hanou

(aktivní od roku 2019) a Olomouc Travel pro

zájemce pobytových balíčků. 

Komunikace se zahraničním publikem se realizuje

převážně prostřednictvím zahraničních

zastoupení CzechTourism.  Dosah reklamních

sdělení 

z nabídky cestovní kanceláře (stránka Olomouc

Travel) v roce 2019 přesáhl  132 625.

S. 32 CESTOVNÍ KANCELÁŘ

s o c i á l n í  m é d i a
P Ř E H L E D



S. 33 CESTOVNÍ KANCELÁŘ

s o c i á l n í  m é d i a
R E K L A M N Í  K A M P A N Ě



S. 34 ONLINE DISTRIBUCE

o n l i n e  d i s t r i b u c e
W W W . C E N T R A L - M O R A V I A . C Z

+2,3% +2,1%
Meziroční 
srovnání



S. 35 ONLINE DISTRIBUCE

o n l i n e  d i s t r i b u c e
W W W . O L O M O U C T R A V E L . C Z

+11,4% +11,2%Meziroční 
srovnání
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19

AKTIVA

Dlouhodobý majetek celkem

Krátkodobý majetek celkem

Zásoby

Pohledávky

Krátkodobý finanční majetek

Jiná aktiva celkem

Aktiva celkem

PASIVA

Vlastní zdroje celkem

Jmění celkem

Výsledek hospodaření celkem

Cizí zdroje celkem

Dlouhodobé závazky celkem

Krátkodobé závazky celkem

Ostatní pasiva

Pasiva celkem

       0

4 098

       0

     59

4 017

     22

4 098

   321

    151

   170

3 777

2 700

1 077

      0

4 098

       0

4 489

   558

     43

3 865

     23

4 489

   214

   256

   -42

4 275

2 700

1 575

      0

4 489

2 0 1 8 2 0 1 9

r o z v a h a
V  T I S .  K Č  Z A  K A L E N D Á Ř N Í  R O K



2019

v ý k a z  z i s k ů  a  z t r á t
V  T I S .  K Č  Z A  K A L E N D Á Ř N Í  R O K

Spotřebované nákupy a nakupované

služby

Osobní náklady

Daně a poplatky

Ostatní náklady

Odpisy, prodaný majetek, tvorba rezerv

a opravných položek

Poskytnuté příspěvky

Náklady celkem

Provozní dotace celkem

Přijaté příspěvky celkem

Tržby za vlastní výkony

Ostatní výnosy celkem

Výnosy celkem

Hospodářský výsledek před zdaněním

Daň z příjmů

Hospodářský výsledek po zdanění

1 911

1 914

      3

     71

    126

 

       0

4 025

   696

2 708

   653

       4

4 061

     36

      0

    36

2 944

2 188

      3

    104

     40

 

       2

5 281

 1 551

2 841

   802

       8

5 202

    -79

      0

   -79

2 0 1 8 2 0 1 9


