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PRESS TRIP ARGENTINA
13. 5. 2022

10:55 příjezd RJ na hl. nádraží a setkání s průvodcem

11:20-13:00 1. část city tour

13:00-14:30 oběd v Coffee Library

14:30-18:00 2. část city tour

18:45 odjezd do Brna

VALERIA SCHAPIRA
Valeria má více než 30 lety zkušeností s prací v mezi-

národních médiích, absolvovala pregraduální a postgraduální

studium komunikace a angličtiny v Argentině a Evropě,

vydala jedenáct knih. Vyvíjí formáty a obsah pro rádio,

televizi, sociální sítě, podcasty a konference. Realizuje projekt

#ViajoSola, moderuje televizní a rozhlasové pořady, Tertulias

del Buen Amor, besedy a svou one-man show “Muchas

Mujeres en Una” .

Zahraniční zastoupení agentury CzechTourism pro

Latinskou Ameriku ve spolupráci s Turkish Airlines

naplánovalo trip pro influencerku z Argentiny -

Valerii Schapira a její blog a podcast Viajo Sola.

Během 1-denního výletu do Olomouce se Valerii

bude věnovat průvodce Štefan Blaho. 

PÁ 13. 5.

KDO

https://valeriaschapira.com.ar

@viajosolaoficial

Fam/press trip je realizován za přispění prostředků státního rozpočtu 
České republiky z programu Ministerstva pro místní rozvoj. 



Střední Morava 2 PPC – reklama ve vyhledávání 

V kampani na pltformě Google Ads jsme získali celkem 10 735 prokliků na webové stránky s mírou prokliku 

7,77 %.

Celkový počet impresí na platformě Google Ads byl ke konci kampaně 138 217.

Měsíc Prokliky Imprese

2/23 989 47 360

3/23 980 40 120

4/23 977 5 987

5/23 1 145 6 822

6/23 1 094 6 976

7/23 1 137 6 784

8/23 1 114 6 703

9/23 1 160 5 852

10/23 1 101 5 646

11/23 1 037 5 967



Střední Morava 3 PPC – reklama ve vyhledávání 

Následující tabulka vyjadřuje výkon dle míry prokliku rozdělený na jednotlivé tematické okruhy, které 

v kampani byly využity. 

Téma Míra prokliku

Olomoucko 13,51 %

turistika 11,91 %

výlety 9,13 %

Hrady a zámky 8,04 %

cykloturistika 5,02 %

wellness 1,80 %

turistika 1,22 %



Střední Morava 4 PPC – reklama ve vyhledávání 

Níže posíláme data porovnání s konkurencí za celé období kampaně na základě metriky podílu zobrazení 

reklam. Podíl zobrazení představuje počet zaznamenaných zobrazení vydělený odhadovaným počtem 

zobrazení, která lze zaznamenat.

Subjekt Míra zobrazení

kudyznudy.cz 24,38 %

Stredni-morava.cz 13,12 %

Slevomat.cz Méně než 10 %



Střední Morava 5 PPC – reklama ve vyhledávání 

Na závěr posíláme náhled variant textových reklam.
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