










Distribuce turistů v čase a udržitelnost?



WIN WIN místní / turisté?



Jak můžeme zažít krajinu a jak ji  prodáváme?



Pomalý zážitek?



Turistický cíl a udržitelnost?



Regenerativní cestovní ruch?



























DESIGN THINKING

Design Thinking je v první řadě zaměřen na uživatele, na lidi, snaží se pochopit 

potřeby lidí a přijít s účinnými řešeními k uspokojení těchto potřeb









Fuck up Pichler

já nejsem klient



Nejvzácnějším zdrojem není ropa, kovy, čistý 

vzduch, kapitál, práce nebo technologie. Je jím 

naše ochota si naslouchat, učit se od sebe 

navzájem a pravdu hledat, nikoli ji prostě mít.“
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